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Prés de cinquante ans
apreés la création

de Sisley par leurs
parents, Christine

et Philippe d’Ornano
lancent une marque
de soins qui convoque
les neurosciences
pour réharmoniser
les traits du visage
par le biais

de nos émotions.

vez-vous déja remarqué

comme certaines rides
(( ont des noms liés a la

tristesse, souligne

Christine d’Ornano. On

parle ainsi de “vallée des
larmes” pour les cernes et de “plis
d’amertume” pour ces sillons descendant
de la commissure des lévres vers le men-
ton.» Clest précisément P'impact des
émotions sur nos traits et la connexion
entre le cerveau et la peau qui est a la
base de Neuraé, la marque que la direc-
trice générale du groupe Sisley a créé
avec son frere Philippe d’Ornano, le
président.

«Cela fait onze ans que nos laboratoi-
res de recherche travaillent sur la neuro-
cosmétique et cette nouvelle facon d’ap-
préhender Iépiderme. Jusqu’alors le soin
du visage consistait surtout a faire face
au vieillissement génétique, épigénétique
etenvironnemental ; a lutter contre les si-
gnes de 'dge accentués par les agres-
sions externes et internes auxquelles nous
sommes confrontés au quotidien, pour-
suit Christine d’Ornano. L’apport des
neurosciences et le développement de
nouveaux outils de mesures par IRM ou
électroencéphalogramme, par exemple,
ouvrent une frontiére inédite dans I'in-
dustrie de la beauté. Par le prisme des
sensations, les soins peuvent agir autre-
‘ment sur le visage, y réduire 'empreinte
de la fatigue, de la tristesse, du stress. »
Le tout grice i des formules (déclinées,
ici, en un sérum, trois crémes et trois
boosters) capables de moduler nos af-
fects. En D'espéce, la routine Energie
améliore en plus la fermeté cutanée,
quand Joie a été pensée pour raviver
Péclat du teint et Sérénité pour déten-
dre les traits. A noter que 'on ne parle,
ici, ni de rides ni de vieillissement mais
davantage d’harmonie et d’équilibre.

Certes, 'on connait depuis longtemps
le pouvoir bienfaiteur des parfums sur
T'humeur - jusqu’au XIXe siécle et avant
P'apparition des molécules de synthése,
ils étaient avant tout composés pour ré-
conforter ou dynamiser, voire soigner
certaines maladies. Mais dans cette
technologie baptisée « NA3 », la dimen-
sion olfactive est associée a des «neuro-
textures» (la encore, l'effet sensoriel
différent  I'application d’une émulsion
ou d’un baume est largement reconnu

La cosmétique joyeuse
de Neuraé

en cosmétologie) mais surtout, et c’est
12 une nouveauté, a des «neuroactifs ».
«Nous avions, au départ, lintuition qu’il
serait possible d’agir a la fois sur la peau
et sur I'état d’esprit, explique José Gi-
nestar, directeur scientifique du groupe
Sisley. Nous avons ainsi étudié une qua-
rantaine de neuromédiateurs, qui sont les
véhicules de nos émotions, et avons iden-
tifié quatre messages clés. Par exemple la
béta-endorphine, la fameuse hormone du
plaisi, déclenche une sensation d’eupho-
rie et prolege la peau de I'i

La ligne de soin de Neuraé,
déclinée en un sérum,

trois crémes et trois boosters.
Ci-dessous, Christine et Philippe
d’Ornano. NEURAE

pour activation émotionnelle), le frére
et la sceur marchent ainsi sur les pas de
leurs parents, Hubert et Isabelle d’Or-
nano, les fondateurs de Sisley en 1976,
qui pariaient, eux, sur le futur de la
beauté a travers le pouvoir des plantes.
Plutot inédit a I'époque dans I'univers
cosmétique : I'Emulsion Ecologique,
I’Eau de Campagne et la gamme anti-
4age Sisleya deviendront vite des succes
dans le monde entier. «La marque
était, elle aussi, basée sur une avancée
technologique des années 1970 : grdce
au développement de microscopes plus
puissants, les chercheurs ont pu isoler de
nouveaux actifs et observer de maniére
plus précise les échanges cellulaires au
niveau de la peau, rappelle Christine
d’Ornano. Si nous avons déja lancé, il y
a quelques années, la ligne capillaire
Hair Rituel by Sisley, nous voulions faire
de Neuraé une marque séparée, car c’est
une approche du soin radicalement dif-
férente qui ne s’adresse pas forcément
aux mémes personnes ni aux mémes at-
tentes. »

« Jusquw’alors le soin

du visage consistait

surtout a faire face

au vieillissement

génétique, épigénétique

et environnemental »

Christine d’Ornano

Directrice générale du groupe Sisley

A Pere post-Covid, cette ligne en-
de joyeux il dans de

le Gaba, qui est un agent relaxant, réduit
I'anxiété et ]avorlse la cicatrisation
deépiderme ; a Vinversele cortisol, em-
blématique du stress, génére de I'angois-
se quand il est libéré en excés dans le
cerveau et sensibilise la barriére cutanée,
ce qui rend la peau encore plus vulnéra-
ble. Enfin, le CGRP, un facteur déclen-
chant de la douleur, engendre du stress
inflammatoire. Le but était donc de sélec-
tionner des actifs qui réduisent lintensité
des messages négatifs et favorisent les
positifs. »
Appllquee apres le sérum Harmome,
la creme les

jolis pots de verre dépoli aux tons pas-
tel fait ainsi écho au besoin grandissant
de plaisir cosmétique. Une envie pro-
ée par I’ i

ment du stress, notamment pour la
nouvelle génération (Neuraé reversera
d’ailleurs 1% du chiffre d’affaires a des
associations soutenant la santé menta-
le). Pour activer la bonne humeur, il
faudra essayer le produit SOS de la

gamme : un roll-on on ne peut plus ho-
listique dont la bille de jade (énergie),
d’améthyste (sérénité) ou de quartz
(joie) se masse sur des points
d’ Trente secondes derrie-

contours du visage avec, en prime, un
coup de fouet au moral, quand le baume
Sérénité défroisserait le teint tout en
procurant une sensation de calme. Et
les traits se détendraient comme apres
une séance de méditation...

Avec Neuraé (contraction de neur,
du grec neuron, préfixe faisant réfé-
rence au systéme nerveux, et d’aé,

re le lobe des oreilles et a I'intérieur du
poignet suffiraient a retrouver I'en-
thousiasme. Au XIXe siecle, la comtesse
de Blessington soulignait déja qu’«il
n’est pour la beauté de fard pareil au
bonheur ». Dont acte. m

Sérum, 150 €; creme, 130 €; recharge, 105 €;
booster, 50 €, en vente  partir du 2 avril

sur neuraeparis.com

Nez met Paris au parfum

Jusquau 24 mars, le mouvement culturel olfactif
organise la Paris Perfume Week pour célébrer toutes
les facettes du parfum de maniére ludique et décalée.

aris a beau étre la capitale du
« parfum, il n’existait jus-

qu’alors aucune grande ma-

nifestation organisée autour
de la culture olfactive», s’étonne Ro-
main Raimbault, directeur de cette
premiére édition de Paris Perfume
Week. Bien siir, il n’est pas si facile de
mettre en scéne les odeurs puisqu’elles
sont, par essence, invisibles, mais le
parfum n’est souvent évoqué qu’a l'oc-
casion de salons cosmétiques et autres

réservés aux prof

nels. Avec le collectif Nez, nous voulums
donc le mettre en lumiére, non seule-
ment en abordant les coulisses de I'in-
dustrie et des matiéres premiéres mais
aussi pour décrypter les relations que le
parfum entretient avec d’autres domai-
nes artistiques comme la littérature, le
cinéma, la mode... Exactement comme
Nez le fait depuis sa création, en 2016, a

travers ses revues, ses podcasts et sa
maison d’édition. »

«Ludique et accessible »
A mi-chemin entre le salon et le festi-
val, cet événement, qui commence ce
jeudi et se terminera dimanche au
Bastille Design Center, au cceur de la
capitale, rassemble donc 50 exposants,
essentiellement des marques de niche,
pour metire en perspective la création
contemporaine mais aussi de nom-
breux parfumeurs, chercheurs, ex-
perts, fabricants de matiéres premiéres
qui proposent une quarantaine de
conférences, dédicaces et ateliers.
«Destinés autant aux professionnels
qu’aux simples amateurs, des sujets as-
sez pointus autour de la recherche, de la
7 : S du-

Un atelier de découverte olfactive de la Paris Perfume Week.

avec Interstellar Lab, une start-up qui
développe des plateformes de culture bio
et optimise la croissance des plantes
avec I'IA, précise Romain Raimbault.
Le week-end sera, lui, plus ludique et

u
rable seront abordés les deux premiers
jours. Nous débuterons, par exemple,

avec de multiples ateliers
dont un qui présentera dix parfums qui
ont marqué Thistoire et un autre qui

proposera un voyage olfactif au Japon
mais aussi des masterclass de par-

meurs comme Mathilde Laurent
(Cartier), Francis Kurkdjian (Dior) et
Céline Ellena (L'Artisan parfumeur,
Fragonard et The Different Compa-
ny).» A noter aussi, la présence du
passionnant sourceur d’odeurs Domi-
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nique Roques mais aussi une belle ex-
position dédiée aux 20 ans de Parfum
d’Empire et de son créateur, Marc-An-
toine Corticchiato. Un programme foi-
sonnant qui permet d’appréhender un
univers sensoriel, un temps négligé
puis redécouvert a I'occasion du Covid
et de son anosmie. «Dans un monde de
plus en plus virtuel et visuel, les odeurs
nous permettent d’étre pleinement dans
le moment présent en développant notre
capacité d’attention, notamment pour
les plus jeunes. Les odeurs, c’est toujours
ici et maintenant », insiste de son coté
Jeanne Doré, cofondatrice et directrice
éditorial de Nez. Nul doute que les en-
fants seront happés par I'étonnante
Schlingue Factory, un atelier 4 I'image
de ce rendez-vous ludique et décom-
plexé. «L’objectif de ces quatre jours est
d’inventer une nouvelle interactivité
avec le parfum et de sortir de ses repré-
sentations tres classiques, parfois méme
un peu ringardes», promet Romain
Raimbault.

r.c
Jusqu'a dimanche, 74, boulevard Richard-Lenoir
(Paris 11¢). Programme et billetterie
sur perfume-week.com
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