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A CASA
TUTTO BENE

La cura di sé é da sempre un
aftare di famiglia. Che oggi la
dinastia ‘@ Ornano’rilancia con
un brand supportato dalle
neuroscienze. Perché le emozioni
- parola di Christine e di mamma
Isabelle - salvano la pelle

Di Letizia Rittatore Vonwiller

INTUIZIONE e bellezza sono
di casa. Anzi “a la Maison”, visto
che si parla della famiglia d'Or-
nano,alla guida di un noto brand
francese. Quasi 50 anni dopo la
fondazione di Sisley Paris da
parte del “pioniere della chimica
verde” Hubert e della moglie Isa-
belle, i figli Philippe ¢ Christine,
oggi rispettivamente presidente
¢ vicepresidente globale del
gruppo, si avventurano su un al-
tro sentiero piuttosto incsp]m’;l-
to: ispirata dalle scoperte neuro-
scientifiche, la new generation
lancia una realta che si basa sui
principi della neurocosmetica.
Obiettivo, contrastare il cosid-
detto invecchiamento emotivo.
Il nome del brand, NeurAg,
deriva dal greco neuron (“nervo,
fibra”) e da A¢, che sta per “Acti-
vation ¢émotionnelle” (Attiva-
zione emotiva) ed ¢ gia, dunque,
una promessa. Portata avanti da
prodotti, o meglio, da neuropro-
dotti dai nomi altrettanto evo-
cativi: Harmonie, Joie, Sérénité
ed I::ncrgic. Realizzati, sotto la
guida del direttore scientifico
José Ginestar, dai laboratori del
Gruppo Sisley, noti per la loro
conoscenza della fisiologia cu-
tanca, non si accontentano di
migliorare la qualita della pelle,
ma, grazie alla presenza nella
formula di neuroattivi naturali,
hanno 'ambizione di suscitare
sensazioni di benessere. Il loro
effetto rigenerante sulla pelle
verrebbe, poi, potenziato da
quattro neurotexture e da quat-
tro neurofragranze. Diverse per
ogni soin, sono state selezionate
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secondo i principi dellolfattote-
rapia ¢ dell'aromaterapia. Tre
booster, da utilizzare durante
I'intera giornata, completano il
nuovo protocollo beauty.

Abbiamo approfondito l'ar-
gomento in una conversazione a
tre, multigenerazionale: alle do-
mande di Amica hanno risposto
Christine d’Ornano, 51 anni, ¢
la madre Isabelle, che a 86 anni
continua a dare il suo contributo
visionario. I1 risultato ¢ stato un
dialogo sulla cura di sé, attraver-
so la cosmetica certo, ma anche
grazie all’arte ¢ alla bellezza in
generale, da sempre al centro
degli interessi di famiglia.

Perché proporre un nuovo modo
di trattare la pelle?

CHRISTINE D'ORNANO
Abbiamo notato che, dopo il
Covid, si ¢ registrato un cambia-
mento: le persone tendevano a
prendersi piti cura anche del loro
stato mentale. Per esempio, in
casa mia ormai ¢ unabitudine
per me ¢ le mie tre figlie (due ge-
melle di 14 anni e una sorella di
11, ndr) dedicare cinque minuti
a pvnsivri pnsirivi. per affrontare
la giornata con piti calma e relax.
NeurAé¢ si inserisce in questo
nuovo concetto di life style.

E lei, Isabelle, che ¢ la memoria di
Sisley, che cosa pensa di questo
cambiamento?

ISABELLE D'ORNANO Cio
che mi premeva era che lo spiri-
to legato al marchio concepito
da mio marito ¢ da me fosse por-
tato avanti. In particolare, nella
ricerca di proposte all’avanguar-
dia e nella massima qualita del
prodotto, dalla texture alla for-

NEW DEAL
Dall'alto. Christine
d’Ornane, 51 anni,
vicepresidente globale
di Sisley Paris, e

la madre Isabelle
Potocki d'Ornane,

86 anni. La nuova
sfida di famiglia & un
marchio, battezzato
NeurAé, che si basa
sulle recenti scoperte
neurescientifiche.
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A SENSAZIONE
Dall'alto. Nella gamma
NeurAé: le creme
Energie, Joie, Sérénité
e il siero Harmonie.
Tre roll-en

con altrettante
neurcfragranze per
I'aromaterapia.

In plastica riciclabile,
le ricariche dei vasetti.

mula. E NuerAé lo rispetta, Fac-
cio un esempio. Una volta era

quasi inconcepibile che un pro-
dotto skincare avesse un profu-
mo, per timore di eventuali aller-
gie.Questa idea ¢ stata smontata:
nei soin del brand ¢ proprio la

fragranza ad apportare subito un

beneficio. E senza rischi di intol-
leranze, grazie a oli essenziali

sottoposti a centinaia di test.

E semplice capire questi prodotti?

Come si usano e come st individua

quello piti giusto per se stessi?

c.p.o. C& un passepartout, il

siero Harmonie: ¢ il primo step,
che riequilibra la pelle. Degli al-
tri tre cosmetici, per semplificare,
potremmo dire che I::ncrgic ras-
soda, Joie illumina, Sérenité di-
stende. Ci sono due modi per
scegliere quello giusto: istintiva-
mente, in base a texture ¢ profu-
mo, o ponendosi una specifica

domanda di benessere. Che puo

cambiare nel tempo. Tutti abbia-
mo bisogno di gioia, energia, se-
renita, ma in momenti diversi. lo,
se sono stressata, propendo per
Sérénité che, per la texture ricca,
si addice alla mia pelle secca. In-
vece Joie, leggero,vabene se esco

la sera e mi voglio radiosa.

E il suo preferito, Isabelle?

1.0.0. Quando voglio un
“bonbon”, applico Energic, ha
un profumo che amo. Anche
Sérénité fa abbastanza per me.
Ma trovo piacevoli tutte le
texture dei prodotti, su cui
ho dato un_ parere nellela-
borazione. E un fattore im-
portante: spinge a conti-
nuare a usare un cosmetico.
Christine, da bambina assi-
steva alle prove dei prodotti
Sisley nel bagno di sua madre.
Che cose per lei la bellezza?

c.0o. E vero, adoravo
osservare mia madre quan-
do si preparava. E alle mie
figlie voglio trasmettere I'i-
dea, che mi ¢ stata “inculca-
ta”, che bisogna essere buo-
ne con s¢ stesse. La
definizione francese di un
aspetto “soigné”, ovvero or-
dinato nel senso del pren-
dersi cura di sé, ¢ perfetta.
Bisogna avere una routine di
bellezza. Quando ho co-
minciato a lavorare in In-
ghilterra, alcune donne mi
dicevano di esser fiere di
usare solo acqua e sapone: &

invece il trattamento peggiore. A
furia di ripetere il concetto, an-
che la mia figlia minore pulisce
la pelle e usa un po’di crema.
Larte é unaltra passione della fa-
miglia d’Ornano. In che modo, si
lega all’interesse per la cosmetica?

€.D.0. La amiamo perché da
piacere, fa stare bene e ispira.
Tanto che I'abbiamo integrata
nelle Maison Sisley di Parigi e
Milano e lo faremo presto a
Londra. Io frequento molte mo-
stre, ma non compro mai unope-
ra solo perché ¢ di un pittore fa-
moso. Desidero sempre qualcosa
che dia comfort,a me ¢ a chi fre-
quenta casa mia. Fra gli artisti
del passato che preferisco e
Alexander Calder, che mi ralle-
gra. I'ra i contemporanei Peter
Doig, per i colori fluorescenti,
David Hockney, per i disegni
conI'iPad, e la giapponese Kaori
Tatebayashi,che mirilassa con le
sue ceramiche bianche.

1.0.0. Anch’io apprezzo Doig.
E poi Emil Nolde, un pittore da-
nese del "900. Ho appena regala-
to a mio figlio un dipinto di
Chris Ofili, artista britannico
vincitore del Turner Prize. Ac-
quisto poco, ma cerco di farlo be-
ne. E poi sistemo le opere negli
spazi Sisley a Parigi, dove faccia-
mo mostre per aiutare gli emer-
genti. Questo lavoro da la possi-
bilita di circondarsi di cose belle.
Entrambe amate esprimere la
creativita anche nell ‘arredamen-
to. Avete gusti diversi?

C.D.0. Sono cresciuta in una
casa dallo stile eclettico che i
miei genitori riempivano di co-
se ¢ 'ho adorata. Ma, a un trat-
to, ho sentito il bisogno di altro.
Lffettivamente la sua casa, dove
mischia design, spesso italiano, con
oggetti dei mercatini delle pulci,
ha pareti bianche ed é meno piena,
rispetto a quella di sua madre.

c.D.0. A Londra, dove ho
vissuto a lungo, faceva freddo, il
tempo era grigio ¢ avevo una ca-
sa colorata. Arrivata a Parigi, ho
avuto voglia di bianco. Tutte le
camere sono di sfumature e tex-
ture appena diverse. Sono i mo-
bili a dare vivacita.

Che cosa ne pensa sua madre?

C.D.0. La prima volta che ¢
venuta a trovarmi, ha esclamato
inorridita: “Ma ¢ tutto bianco!”.
(Isabelle, accanto, sorride, 2dr).
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